FICHA TECNICA

NOMBRE DEL CURSO:

Técnicas de Marketing

DURACION DEL CURSO:

La duracion del visionado y comprension, para un alumno de tipo medio, sera de 25 horas. El Centro de
Formacion podréa ampliar su duracién con sus propios g erciciosy practicas.

CARACTERISTICASTECNICAS:

El citado curso contiene 516 escenas con disefio gréafico, videos de animacion, textos locutados por
profesionalesderadioy TV, posibilidad de impresion en 4 formatos diferentes (textos y disefios gr aficos).

MODALIDAD DE IMPARTICION:

Este curso puede ser gjecutado en Red Local para acciones Presenciales y en Cd-Rom para Distancia/
Teleformacion.

OBJETIVOS:

El objetivodeeste curso esprofundizar en lastécnicasy herramientasque per miten fomentar laaccién dela
venta. Setratadeestudiar detenidamente aquellos elementos que ayudan aincrementar lasventasmediante
promociones, publicidad. Se constata también en este mdédulo laimportancia del Escaparate dentro de esta
actividad.

CONTENIDO DEL CURSO:

1. INTRODUCCION
2. PUBLICIDAD
2.1. LaPublicidad como Técnica de Comunicacién Comercial
2.2. El Mensgje Publicitario
2.3. Los Medios Publicitarios
2.4. Objetivos Publicitarios
2.5. Las Camparias Publicitarias
3. PROMOCION DE VENTAS
3.1. El Concepto de Promocion de Ventas
3.2. Evolucion Histérica
3.3. Moddidad de Promocion de Ventas
3.4. LaPromocion de Ventas durante e Ciclo de Vida del Producto
3.5. Promocion de Ventas y Publicidad
4. RELACIONES PUBLICAS
4.1. Relaciones Publicas como Técnica de Comunicacion Comercial
4.2. Modaidades de Relaciones Publicas
4.3. Relaciones Publicas Internas. La Cultura Empresaria
5. ESCAPARATISMO
5.1. El Escaparate
5.2. Composicion del Escaparate
5.3. Creacion de Escaparates
5.4. Equilibrio del Escaparate

INFORMACION UTIL:

Ayuntamientos de Espafia
Directorio de I nternet de Las Comunidades Autbnomas
Enlaces Web de I nterés

EJERCICIOSTOTALESDEL CURSO:

36 Ejercicios I nteractivos de auto-evaluacion




